
Personalisierter B-Post Massen
versand an 691 Empfänger ohne 
identifizierbaren Absender mit  
heraustrennbarem Code-Element  
im Format B5.

Mailing

Microsite

Sensibilisieren von rund 700 Entscheidungsträgern*  
für die Wichtigkeit des Bauhauptgewerbes für den Kanton St. Gallen.

Aufgabe

Umsetzung Wirkung Wertung

Reaktionsrate

39.5%

Über 50% der Microsite-Besucher setzten sich  
aktiv mit Fragen rund um das Bauhauptgewerbe im  

Kanton St. Gallen auseinander.

Interaktionsrate

53%

Verwaltungsangestellte  
im Baubereich

	
Mitglieder 

Gemeinde- / Stadtrat

Gemeinde- / Stadtpräsidien

Mitglieder Kantonsrat

Mitglieder Regierung 
Kanton St.Gallen
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Hervorragend*

Baumeister-Mailing  
Behörden 2018

Baumeister-Mailing  
Lehrkräfte 2017

Reaktionsrate prämiertes 
Direktmailing3

Reaktionsrate  
Direktmailings Schweiz2

Klickrate  
elektronischer  

Newsletter1
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3.11
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1) Quelle: Direct Point 2018
2) Quelle: ZHAW-Studie 2012
3) Quelle: Direct Point 2017, SDV Gold-Award

*Reaktions-/Klickraten in der Schweiz im Vergleich

*Stadt- / Gemeinderäte, Bauverwalter in den Gemeinden, Kantonsräte und Angestellte der Kantonsverwaltung

OHNE Wettbewerb!

Auftraggeber:

Agentur:

E,T&H Werbeagentur AG LSA

Login für personalisierte und  
funktionsbezogene Ansprache, sowie 
Beispielen von Infrastrukturprojekten, 
Mini-Quiz zu wichtigen Kennzahlen  
und weiterführenden Informationen.

Welcher Anteil der Empfänger hat sich 
mit dem persönlichen Code eingeloggt?

Zielpersonen in 74 von 77 
Gemeinden erreicht.

Reichweite

96%


